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de la province

DECRYPTAGE Les nouveaux acteurs de la
cosmétique viennent de Bretagne, des Cévennes,
du Sud-Ouest. Des amoureux de leur région,
résolus a exploiter ses richesses, ou des

~ entrepreneurs parisiens a la recherche de sens.

ASTRID CAZENAVE

i Paris fait encore fantasmer les
étrangers du monde entier, les
Francais, eux, ne révent que de
nature. Selon une enquéte réa-
lisée par Cadremploi® récem-
ment, 84 % des cadres parisiens envisa-
geraient de quitter la capitale pour
s’installer en province dans un avenir
proche. Anne-Sophie Nardy, ex-direc-
trice marketing d’une grande marque
de cosmétiques de luxe, a sauté le pas
direction Bordeaux et, dans la foulée,
fondé sa propre gamme de beauté. Iy a
deux ans, elle commence a voir 'indus-

trie d’un autre ceil. «J’avais envie d’un -

écosystéme avec un engagement écolo-
gique mais aussi social et solidaire, des
produits bio et des formules 100 % natu-
relles», raconte la trentenaire.

Ensuite, elle découvre la cueillette
sauvage, qui comnsiste & ramasser les
plantes & la main directement dans leur
environnement naturel. Celles-ci dé-
veloppent ainsi plus de principes actifs
que des especes récoltées en agricultu-
re. Elle tient son concept: On The Wild
Side (8), trois soins pour le visage (une
huile démaquillante , une creme de jour
et une huile) & base de bourgeons de hé-
tre et de séve de bouleau issus des foréts
de Gironde et du Massif central. Apres
quelques mois d’existence, sa miniligne
cartonne sur Internet (avec une note de
100/100 sut Yuka) et vient d’étre réfé-
rencée dans le concept store parisien
Merci.

Dynamiser I'économie locale

Alors qua 'autre bout de la chaine les
clientes ne parlent plus que de naturel et
de transparence, le souci de privilégier
des actifs de qualité devient une priorité
numéro un. Pour les marques réelle-
ment engagées, cela implique quelques
sacrifices. «Tous mes ingrédients vien-
nent de Corse, jusqu’aux meches des bou-
gies en coton bio, les fleurs d’immortelle
sont ramassées d-la main, mes savons
sont fabriqués tous les deux mois pour
garantir leur fraicheur, souligne Marie
Ceccaldi, derriére Casanera Made in
Magquis, vendue seulement dans ses cing
boutiques de Corse et de Provence, ainsi
. quau Bon Marché. La marque vient de

féter ses 10 ans, je n’ai jamais voulu pas- -

ser la vitesse supérieure afin de.conserver
une qualité exceptionnelle. Je peux fournir
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la gamme Algologie (4) est devenue, en

quelques années, une référence. Ses
employés ont la chance de travailler sur
la magnifique presqu’ile de Pen Lan, ot
sont installés les Laboratoires d’Armor :
A quelques metres de la vivent plus de
mille espéces d’algues différentes, un
biotope unique au monde d’ol1 sont ex-
traits les actifs phares des soins.
«L’authenticité et la fidélité anos racines
bretonnes conférent une image moderne
a notre société et donnent envie aux jeu-
nes diplomés de la région de venir tra-
vailler chez nous», se félicite Eric Bo-
dron, directeur général. P

De la conception des formules a 'en-
cre des étuis, ces nouveaux entrepre-
neurs privilégient les compétences de sa
région. « Tout est fait dans un rayon de
50 kilometres, les matiéres premieres
proviennent des foréts locales, I'usine sg
situe & deux pas sur la cote atlantique, les
graphistes sont a Bordeaux, méme les pe-
tits sablés que nous glissons dans les colis
de nos clientes sont fabriqués a deux
pas», souligne Marina Berger, fille d’'un
forestier du Cap-Ferret, quia crééily a
trois ans Océopin (1), une ligne de soins a
base d’huile de graines de pin maritime.

Comme Caudalie, il y a vingt ans,
avec les pépins de raisin du domaine
de Smith Haut Lafitte, la cosmétique
est parfois une facon de recycler. Eta-
bli & Murlin, dans la Nievre, depuis
1807, le groupe Charlois cultive des fo-
réts de chénes et fabrique des fiits. En
2016, il lance La Chénaie.(3), une mar-
que de soins anti-age a base d’extraits
de chéne. « Nous n’abattons pas d’ar-
bre pour fabriquer nos produits mais ré-
cupérons Décorce, riche en antioxy-
dants, note Muriel Bregou, la directrice
générale. Cette nouvelle activité a per-
mis de créer des emplois, mais aussi

. d’utiliser les déchets des arbres que nous

jetions auparavant. »

Si Internet et les réseaux sociaux
constituent le vecteur principal pour
développer la notoriété d’une marque
naissante a bas cofit, les acteurs sont
unanimes: un point de vente physique

reste un atout considérable pour faire -

du chiffre. Pour les labels, qui en sont a
leurs balbutiements en termes de dis-
tribution, les magasins bio et les insti-
tuts de beatité locaux se révelent étre
des partenaires de choix, ou les fonda-
teurs peuvent faire des animations et
rencontrer leurs clientes.

Aller-retour a Paris
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Jeéter ses 10 ans, je n’ai jamais voulu pas-
ser la vitesse supérieure afin de.conserver
une qualité exceptionnelle. Je peux: fournir
encore deux ou trois points de vente sup-
plémentaires, pas un de plus. »

Dans sa ferme des Cévennes, Gaélle

Péchot, fondatrice des soins artisanaux
Alors Ga Pousse? a, elle aussi, choisi de
garder le controle sur la production de
ses matieres premieres. Cette herboris-
te cultive ses fleurs en permaculture et
prépare ses élixirs a automne, dans
son laboratoire, avant de les laisser ma-
cérer plusieurs mois pour les transfor-
mer en baumes (2), masques et potions.
Un travail a Pancienne qui requiert du
temps, loin de la course aux lancements
de nouveaux produits des grandes mar-
ques, et un modele précurseur, selon
Pascale Brousse, fondatrice de I’agence
de tendances Trendsourcing. « L’indus-
trie va bientot devoir fonctionner en éco-
nomie circulaire. Dans les années a venir,-
Je vois une cosmétique en slow produc-
tion, qui n’abime pas la planéte. Reste
encore a développer des formules biodé-
gradables a 100 % et, aux fabricants
Jrangais de packagings, a trouver une
solution : aujourd’hui, le verre est majori-
tairement importé d’Asie et le plastique

biosourcé du Brésil. Une hérésie pour .

P’empreinte carbone. »

Dans Pair du temps, les créa-
tions de jeunes labels enracinés
dans un terroir permettent de
booster I’économie locale,

Prés de Paimpol, en Bretagne,

plus ou moins grande échelle.

teurs peuvent faire des animations et
rencontrer leurs clientes.

Aller-retour a Paris

La pharmacie de quartier est aussi une
valeur sfire pour ce type de formules.
En décembre dernier, Astrid Mauduit
crée Ouate au Touquet, une ligne de
soins pour protéger ld peau des enfants.
«Avant de me lancer, j’ai fait une étude
de marché auprés de 500 familles du
coin, en leur demandant o1l elles iraient
acheter des produits pour leurs petlts
60 % d’entre eux m’ont répondu “Dans
une pharmacie.” »

Apres? Paris reste la vitrine de ’ex-
cellence, surtout si ’on veut exporter.
Laure Bouguen, jeune fondatrice d’Ho

Karan, une marque de soins bretonne 4 -

base de chanvre, avoue que son parte-
nariat avec Sephora Champs- Elysees a
été un formidable booster pour partir a
la conquéte de ’Europe. Reste a trouver
le bon équilibre. Anne-Sophie Nardy
concentre ses rendez-vous parisiens

- sur trois jours par mois. « Je me sens plus

créative depuis que j’habite a Bordeaux,
conclut 'ex-Parisienne. Ma qualité de
vie est incomparable, les enfants ont ga-
gné en liberté, ils se sont mis au surf.
Nous avons échangé les squares parisiens
contre I'océan Atlantique et cela
n’apas deprix.» |
*6e édition de I'étude
«Les villes
préférées

des cadres
parisiens>>.

respirer.
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