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['ECO-CONCEPTION S'INT

Ficlairage, climatisation, mobilier, sols. .. nombreux sont les éléments a prendre en compte

dans l'agencement vertueux d'un magasin. La consommation énergétique reste la priorité.
A suivre, coté beauté, la démarche de Sephora qui devrait se concrétiser prochainement.

ifficile de trouver un
point de vente compléte-
ment éco-Congu... pour
- I’instant. Méme si de
multiples réflexions sont en cours,
nombre d’enseignes arrétent leur
engagement environnemental au
pas-de-porte. Quelques plantes, la
présence de matériaux naturels,
un éclairage peu gourmand en
énergie suffiraient a donner bonne
conscience. Mais il existe pourtant
beaucoup de matériaux, colles,
revétements, peintures, isolants...
dits «sains» ot moins polluants. llen
estde méme pour les objets de déco-
ration: « /1y a des lustres en carton haut
de gamme c des frrix moins élevés quun
lustre en verre ou en cristal, informe
Emmanuel Thouan, cofondateur
de Dici Conseil & Design. Grdce awx
imprrimantes 3D, il est possible de véali-

Sj des réflexions sont en cours, nombre
d'enseignes arrétent leur engagement
environnemental au pas-de-porte.

ser des articles @ faible cotit énergélique
plutit que de les importer d’Asie.» Ces
arguments ne sont cependant per-
tinents que s'ils sont assortis d’'un
retour sur investissement rapide.
«Si les solutions écologiques renchérissent
les cotits de fabrication de la boutique,
elles ne sont pas relenues», regrette
Christophe Pradere, CEO et fonda-
teur de BETC Design.

«Les marges sonl faibles dans la
distribution multimarque. Par aillewrs,
les concepls sont faits pour étre dupli-
qués, donc leur cottl unitaire doit étre
yaisonnable, ajoute Bertrand Chovet,
directeur général d’Interbrand. Les
investissemenis sont davantage mesurés,

au ROTassuré comme les réductions
de consommation d’énergie. Puma
a ouvert une boutique a Bangalore
(Inde), équipée de panneaux pho-
tovoltaiques. Plus facile a réaliser
en Inde qu’en France! 90% de la
surface a accés a la lumiére naturelle.

Sephora en bonne voie
L’éclairage, le chauffage et la
climatisation sont de loin les postes
les plus lourds pour un commerce.
«Le chawffage représente de 10 a 15 %
de la consommation énergélique, d’on
Uimportance de Uisolation», constate
Christophe Pradére. Quant al'éclai-
rage. il est souvent montré du doigt:
combien de boutiques restent trés
éclairées apreés leur fermeture? Une
surenchére de lumiére qui a pour-
tant tendance i brouiller 'offre. Si les
chaines sont équipées en ampoules
Led (une source
Led a une durée
de vie de trois
tubes fluores-
cents), toutes ne
sont pas au méme
stade d’avancement. «Ily a quelques
années, nous avons mis en place des fro-
cess pour connailre notre consommalion,
mais dans le point de vente qui ouvrira
a Paris au fnemier semesire 2016, nous
allons plus loin avec le conlrile automa-
tique des équipements. Toul sera piloté,
réglé el coupé informatiquement. Nous
awrons un suivi pointu des dépenses
énergétiques selon les zones. Nous avons
b un pew déclairage pendant la fer-
metae, au moment duménage, déclare
Gérald Townsend, responsable envi-
ronnement chez Sephora. Aux Ltats-
Unis, la consommation d énergie de nos
magasins est ainsi gére. Ce contrile auto-
matique pourrail ére mis en place dans

Meubles de présentation

Mobilier en panneaux mélaminés ou de fibre,

en hois massif, acier et aluminium 100%
recyclables, en verre...

Décoration

intérieure

Colles naturelles a la
caséine ou a hase de tanin
de bois ou cellulosiques
pour la gualité de Iair,
revétement mural en plagues
de platre, panneaux fibrés
ou a base de copeaux

de bois, peintures naturelles

el

est, p
une de
aussi ak
aux cnil

car les enseignes dotvent aussi consacrer  certains grands magasins de la chaine, 2 ! i BREEA
des moyens d levr développement digital.»  en France. Il faud voir si, en fonction du et isolation t!lermlque_ / rentiel
Elles privilégient donc les solutions coiit et du ratio déconomie, il sera per- avec de la laine de hois. mental
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VITE EN MAGASIN

Qutils de communication

Ecrans LCD Led, PLV
en carton recyclé ou en PVC
avec de I'encre végétale.

tinent de Uinstaller
dans les plus petils points
de vente.» Ce futur Sephora

est, pour I'instant, le seul a avoir
une démarche d’éco-conception
aussi aboutie. « Nous deorions répondre
aux critéres d excellence de la certification
BREFAM a plus de 70%.» Si ce réfeé-
rentiel de performances environne-
mentales d un batiment est familier

[www.cosmetiquemag.fr]

ment, mais ce magasin laboraloie nous

Eléments techniques

permeltra de vecueilliv des informations

Outre un éclairage a Led frécieuses que nous porrrons probablement
et l'installation d'une pompe a appliquer dans le véseaw», reconnait
chaleur, une ventilation naturelle Gérald Townsend.

si possihle) est préférable.
sip ) ety Demain, la RSE

L'enseigne compte, par ailleurs,
implanter du mobilier avec un
moindre impact envire mnemental,
dans 'esprit de celui du maquil-
lage. « [ ossature métallique a été véduite
de 30% et Uéclairage de 4 %, précise
le responsable environnement de
Sephora. 250 meubles de ce type (soit
1 000 metres de linéaires cumulés) per-
mettront d’économiser 230 tonnes de
CO, d terme.» Autres engagements:
le recyclage des tenues usagées des
conseilléres et des flacons de parfums
» en verre. «600000 flacons ont été vecy-
clés depuis que nous avons élargi au

public celte opévation limilée aux lestewrs
i jusqu’en seplembre 2014», annonce
& Caroline Gudin, directrice sup-
. ply chain pour Sephora Europe et
Moyen-Orient. Il faut dire que la
chaine assortit le retour de bou-
teilles de parfums vides d'une remise
sur achat, comme le font d’autres
parfumeries (Nocihé et bientdt
Marionnaud, par exemple).

«Awjourd hui, le retail se préoccupe
sirtond des matéviau, de énergle, mais
Revétements de sol encore pew du bien-étre du personnel el

Parquets en hois massif, sols

en pierre naturelle, en linoléum,
ou en ligge. Le PVC et la moguette
en fibre synthétique sont a éviter.

du client, souligne Pascale Brousse,
fondatrice de I'agence prospective,
Trend Sourcing. Iy a quelques initia-
tives: la marque enseigne de cosmétiques
Neal’s Yard propose des massages et des
comsullations en médecine douce @ ses
salariés. La coopérative alimentaire La
chez les fonciéres de centres com-  Lowve, qui owvrira un supermarché
merciaux (lire . 64), il 'est moins i Paris en 2016, accorde des réductions
chez les commercants, en raison du  de 20% aux personnes qui donnent
niveau d’exigence (tri des déchets gracieusement de lewr lemps.» Larespon-
de construction et chantier controlé  sabilité sociétale d’une entreprise
par un bureau d’études, matériaux  pourrait trouver un écho plus favo-
sourcés avec du bois de foréts éco-  rable auprés des consommateurs que
gérées, revétements et colles peu  la conception écologique du magasin.
émetteurs de CO,, etc.) et du cout. o

«Cerles, il s'agil d'un surinvestisse- .. MARYLINE LE T
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